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kozosségi média kommunikacio térkeép, navigacio

1. abra A kozosségi média, kommunikacios és navigaciés alkalmazasokat hasznalo

"I N ET valtozasa az okostelefont hasznal6 feln6tt magyar internetezék korében
¢ Forras: eNET online kutatasok, 18+ internetezdk, 2015. oktéber-novemberN=762 f6; 2016.
november N=773, 2017. december N=710 f6, okostelefon-hasznalék, VeVa online kutatasi "i’)véq
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hirolvasas chatelés lajkolas képek posztolasa kommentek irasa
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2. abra A kozosségimédia-alkalmazasokban legnagyobb aranyban végzett tevékenységek

'g ' NET Forras: eNET online kutatas, 2017. december, VeVa online kutatasi kozosség, 6f
okostelefonon kozosségi média alkalmazasokat hasznalék /







A streaming a fiatalok \
koreben mar életforma. A 7 -
tizenévesek minden mas |

korcsoportnal tobb

YouTube video tartalmat
néznek. A 16-19 éves

korosztaly 46%-a naponta

legalabb egy orat tolt a

YouTube-on.”

Ericsson Consumerlab
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74% of buyers check social
media




facebook Community Update

1.59Billion 900 Million 800 Million 400 Million

on Facebook each month on WhatsApp each month on Messenger each month on Instagram each month

950+ Million M 500 Million
people notified by people use people use Events

Safety Check in 2015 each month

each month

Shipped

19 Million
small businesses people connected via
use . Internet.org with Oculus software

Samsung Gear VR




Magyar Facebookozok és
Magyarorszag lakossaganak aranya

4000000.0
3000000.0
Facebook felhasznalok aranya
M Facebookozok szama
B Magarorszag lakossaga
2000000.0
1000000,0
0,0
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2018.08. Készitette: Lévai Richard, RG Studid | Forras: Facebook, KSH
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Reklamtorta 2011

Televizio
Sajto
Internet
Kozterulet
Ambient
Radio
Mozi

0.7%
4.9%

1.8%

=\ 36.2%

18.8%

27.9%

DR. SKRISA JUDP




Reklamtorta 2018

A média tipusok sorrendjében nem

tortént valtozas az el6z6 két évhez

képest.

* Az Online valtozatlanul a leger6sebb
piaci szereplo

Minden szegmens kivétel nélkiil nétt.

* Alegnagyobb novekedést az Outdoor
(16,28 %) érte el.

» A masodik legnagyobb novekedést a
mozi (15%), a harmadikat pedig a
digitalis reklampiac (13,98 %)
produkalta.

* Aradiods reklampiac (9,51 %)
novekedése is kiemelkedo.

*» Atobbi szegmens novekedése 5%
alatti.
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Kutatas -
WEB, IG, FB
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Mit lathatunk?

» Kor és Nem

e Eletstilus

« Kapcsolati allapot

« Vegzettség

* Munkakor

» Oldalak, amiket kovet
* Hely és Nyelv

» Eszkbzhasznalat




Amit még nem latunk...

 Household Income
 Home Ownership
 Household Size

« Home Market Value

« Spending Methods

* Purchase Behavior
 Type of Car They Drive







Inbound marketing —

Tartalommarketing —
Soft selling
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ATTRACT CONVERT CLOSE DELIGHT
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Keywords Calls-to-Action Email Smart Content
Social Publishing Landing Pages Workflows Social Monitoring
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* Azinbound marketing a min65égi ta rtalom EIkéSZitéSére 0sszpontosit, amellyel

odavonzza az embereket az adott vallalathoz vagy markahoz.

Negy faZ|Sb0| a": ismeretlenbdl [atogatodt, latogatdbodl potencialis Ggyfelet (lead), potencialis
ugyfélbdl vasarlot, végil vasarlobdl markaevangélistat (promoter) konvertal.

- Azinbound marketing f6bb témai: a ta rtalomkészités és terjESZtéS, az
ﬁgyféIéIEtCikIUS'ma rkEting, a megszemélyesités (perszonalizalas), A
tobbcsatornas interakcio és a technoloégiai integracio.
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* A tartalommarketing kozéppontjaban alapvetéen a Sajét (OWHEd) médiumOk allnak (pl.

vallalati — vagy markablog), nem pedig az un. vasarolt (paid) vagy kiérdemelt (earned) megjelenések.

. Emellett a ta rtalom Online éS Ofﬂine (pl. rendezvény, nyomtatott konyv) is lehet, illetve

népszerlsitéséhez hagyomanyos outbound (kimend) marketing is bevethet6.

» Végezetul a tartalommarketing nem csak az tgyfél megszerzésére és az ligyfélkapcsolat elmélyitésére (pl.

keresztértékesités), de az ugyféISZOIgélat ta mogatésé ra és
ma rkaépl'tésre is alkalmas.
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Content marketing is the
art of communicating with your
prospects without having to sell to them.
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RELATIONSHIP BETWEEN INBOUND MARKETING AND
CONTENT MARKETING ACCORDING TO FACEBOOK SURVEY

Content marketing They are Inbound marketing The hwo are Don't know/

= a subse! of SYNONMms s a subset of Jundamentally not applicable
ireboumd markefing content marketing different




CONTENT MARKETING

Strategic marketing and business process focused on

creating and distributing valuable, relevant, and
consistent content to attract and retain a clearly defined
audience, and ultimately, to drive profitable customer action.
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‘Megfelel§ Uzenet
*Megfelels szemelynek

*Megfelel idOben
* Megfelel§ eszkozon
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You're creating
content that's meant
to

your buyer personas
through every stage
of the buyer’s

journey.
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ﬁ Lajos Péter

@ Hirfolyam
° Messenger

3 watch

? Marketplace
Hivatkozasok
Social Steps
@ social Steps
‘ Monkeys Bistro
% Parapark Pécs

& Kis Zseni Mentalis ...

Tovabbiak...

Felfedezes
f58) Események

I oidalak
O Csoportok

¥ |smerdslistak

@ Adomanygylitések

» Tovabbiak...

Jarj az élen a Jaguar F-PACE-szel, hisz most minden Iéerd utan 10.000 Ft

kedvezményt adunk!

SJAGUAR F-PACE

LOBOL NEM ART A SOK!

MINDEN LOERO UTAN
10.000 FT KEDVEZMENY!

JAGUAR HU/F-PACE

LOBOL NEM ART A SOK!

Adam Czeizel

38 k0z0s ismerds
< Ismerosnek jelolom
Eltavolitas

Csaszar Robert

8 kozos ismeros
&' Ismerosnek jelolom
Eltavolitas

Laszlo Gyimesi

25 kozos ismerds
&' Ismerosnek jelolom
Eltavolitas

Bihari Gabor

26 kozos ismerds
& Ismerosnek jelolom
Eltavolitas

Marta Papes

26 k0z0s ismeros
& Ismerosnek jelolom

Eltavolitas

English (US) - Deutsch

Portugués (Brasil)

S @V Danko, Istvan ...

4

Chat (kikapcsolva) )

14:58
A& % D) 5509 0028,
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