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TÁRSADALMI VÁLTOZÁS



„A streaming a fiatalok 
körében már életforma. A 
tizenévesek minden más 

korcsoportnál több 
YouTube videó tartalmat 

néznek. A 16-19 éves 
korosztály 46%-a naponta 

legalább egy órát tölt a 
YouTube-on.”

Ericsson ConsumerLab



Digital Marketing Magazine found 
that 74% of buyers check social 

media before making a purchasing 
decision. So your social presence 

plays a big role in the beginning of 
that buyer’s journey.
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Kutatás -
WEB, IG, FB



HAJSZÁLPONTOS CÉLZÁS



Mit láthatunk?

• Kor és Nem

• Életstílus

• Kapcsolati állapot

• Végzettség

• Munkakör

• Oldalak, amiket követ

• Hely és Nyelv

• Eszközhasználat



Amit még nem látunk…

• Household Income

• Home Ownership

• Household Size

• Home Market Value

• Spending Methods

• Purchase Behavior

• Type of Car They Drive



KÖLTSÉGHATÉKONY



Inbound marketing –
Tartalommarketing –

Soft selling





• Az inbound marketing a minőségi tartalom elkészítésére összpontosít, amellyel 

odavonzza az embereket az adott vállalathoz vagy márkához.

• Négy fázisból áll: ismeretlenből látogatót, látogatóból potenciális ügyfelet (lead), potenciális 

ügyfélből vásárlót, végül vásárlóból márkaevangélistát (promoter) konvertál.

• Az inbound marketing főbb témái: a tartalomkészítés és terjesztés, az 

ügyféléletciklus-marketing, a megszemélyesítés (perszonalizálás), a 
többcsatornás interakció és a technológiai integráció.

https://www.taktikon.hu/tartalommarketing-es-inbound-marketing/



• A tartalommarketing középpontjában alapvetően a saját (owned) médiumok állnak (pl. 

vállalati – vagy márkablog), nem pedig az ún. vásárolt (paid) vagy kiérdemelt (earned) megjelenések.

• Emellett a tartalom online és offline (pl. rendezvény, nyomtatott könyv) is lehet, illetve 

népszerűsítéséhez hagyományos outbound (kimenő) marketing is bevethető. 

• Végezetül a tartalommarketing nem csak az ügyfél megszerzésére és az ügyfélkapcsolat elmélyítésére (pl. 

keresztértékesítés), de az ügyfélszolgálat támogatására és 
márkaépítésre is alkalmas.

https://www.taktikon.hu/tartalommarketing-es-inbound-marketing/









•Megfelelő üzenet
•Megfelelő személynek

•Megfelelő időben
•Megfelelő eszközön
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