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Informaciat Osszefiiggések, Becslés/Jaslat Uj tartalom
kezel trendek
Nagy adatbazisokat Kimutatas, patternek, A meglevo informaciok Szoveg, kep, video
képes kezelni és oda nem ill6 kivételek alapjan hataroz meg stb. (meglevd

elemezni stb. iranyokat tudasbol]




Erintett teriiletek

Gyartas elokeszitese

Utdmunka/terjesztes




Gyartas elott
&

Guyartast meghatarozo predikatorok, tényezok N

Deep learning, adatok, statisztikak kezelése '/

* Potenciadlis nezdk, demografia felmerese - targetalas i
 Eletkor, nem, szexualitas stb. e
 Trendeket terkepez fel: milyen filmek, milyen szineszekkel, milyen

temakban stb. sikeresek - igy hataroz meg becsleseket, ajanlasokat

Gazdasagi tényezdket elemez es josol

 Mi a varhato koltseg, majd a bevetel, az elegedettseg, mekkora eséﬂ‘gel
lesz sikeres stb.

Storyboard, vizualizacio

* Hogyan nez ki egy-egy jelenet, online location scouting parameterek
alapjan stb.




Utomunka, terjesztes

Segithet: |
» VVagasban, fenyelesben, szinezesben ‘/
« Specialis effektusok (reszben] automatizalt hasznalataban o
* Trailer optimalizalasban Sncmunmang

Terjesztés esetéen

» Celkdzonseg felterkepezeseben, elereseben es bevonzasaban
 Marketingben
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Hoguyan van jelen mar most? - .

..__-

Streaming platformok: o .
 Algoritmusok hatarozzak meg a fogyasztast es annak iranyat

« Netflix effektus” ‘/

Piackutatasok, terjeszteshez hasznalt alkalmazasok =2 igenyek, preferenciak 2
felmerese, targetalas — .

Mar leteznek rovid es egesz estes Al filmek
 Infinity Flicks
 Where the Robots Grow [2024]

Alkalmazasok

HailouAI, Artlist, Gemini AI stb. 2 videok letrehozasa
Suno Al 2 zene

DeepAl, Ideogram, RunwayAlI - kepek

IWeaver, DeepStoryAI - forgatokonyvek
EnhancorAi, KlingAI - specialis effektusok/VFX
HeyGen, Deepfakes Web - Deepfake

Vitat generalo esetek: A brutalista, Maria, Emilia Perez stb.



Hogyan jelenhet meg a kozeljovoben? **
Elsoddlegesen: mainstream ipar, profitorientalt fiimezes SR NS
 Reklamok, ajanlok, elozetesek, blockbusterek stb - mivel ezek amugy .
Is semakra epulnek, kbnnyen adaptalhatoak - elkepzelhetoek akar
egeszestes alkotasok is [pl. Where the Robots Grow)

* A kerdes az, hogy ezert ki fog fizetni? (lasd. kutatasok] e !

Arthouse filmek eseteben kozvelekedes

 Emberi kreativitast nem lehet levaltani - hiaba ,general uj tartalmat”,
igazan a meglevo tudasbol gazdalkodik, ami megfoghato - a muUveszet
nem ilyen

* Nincs eselye ilyen teljesitmenyekre es nem is erre hoztuk letre > -
reszfolyamatokat segithet

A muveszet alapja: 1azadas, szembenallas, meglevo konvenciok
megkerdojelezese > Ez nem fer bele az Al logikaba

Fogyasztasi tendenciak

« UNIC 2025
* Bevetel no, nezettseg csokken (kb. 5%)]
 Magyarorszag: 11.1 - 10.5 (-5,4%)]




Perszonalizacio/Individualizacio

Egyeni fogyasztoi kosarakhoz
igazitja a tartalmat, szemelyre
szabottan ajanl es a terjeszto is
ehhez igazodik > erds atomizaltsag

Interperszonalis viszonyok
megvaltozasa/szemeélytelenseg
A kozossegi median meg
emberekkel leptunk interakcioba -
most mar a ChatGPT is lehet
kielegitd beszelgetopartner




Felmeresek, statisztikak -

Baringa felmeéres [tobb ,mint 5000 fo6

« 52% inkabb nezne egy emberek altal keszitett 7/10-es, mint egy Al altal
generalt 9/10-es filmet '/ ]
Z generacioban a legnagyobb az elutasitottsag (57%) ‘ 0,
11% lenne boldog, ha AI kreadlta fiimeket és showkat nézhetne -

35% mindig emberek altal keszitett tartalmakat fogyasztana
31% soha nem fogyasztana teljesen Al altal keszitett filmet
81% szeretne tudni, hogy amit fogyaszt, az mennyire Al
57% inkabb var eveket is filmre, irodalomra stb.

Storyblocks felmeres (1000 fo)

« 54% etikai problemakban latja a legnagyobb veszelyt
« 46% abban, hogy nem autentikus

* 72% gondolja, hogy meg tudja kulonboztetni az AI-t a valoditol .
o 44-45 az aranya az Al-t pozitivan es negativan iteloknek




Kitekintes itthon TS

NMHH friss felméerese [13-16 evesek, majd 1200 f6

Inkabb kivancsiak, mintsem felnek tole ‘/
71% hasznalja iskolai feladatokhoz (!]
50,6%-al mar elofordult, hogy valodinak hitt Al tartalmat g VA
Legnagyobb veszelyek:

29,6% munkahelyek elvesztese

23,6% emberi kapcsolatok megszunese

El6nyok:

+ 38,4% megkonnyiti a mindennapi eletet e
« 24,5% nincs szuksege pihenesre

 18,5% embernel gyorsabb es hatekonyabb [!] munkavegzes

« Ha ket szoval kene jellemezni: robot, okos




Mi kovetkezik ebbol? i
A valtozas elkerulhetetlennek tunik, de kevesbe erinti az arthouse szcenat 2> e S
Maveszfiim-Al paradoxon —
Filmkeszitesben, keves dolog valtozik '/
* muveszek ragaszkodnak az autentikussaghoz, sokan inkabb regresszalnak , LDk
Forgalmazdk feladata nem valtozik > Hogyan lehet az atalakuld k6zegben
eljuttatni a filmeket a koz6nseghez?
 Ebben reszint segithet Al (szondazni k6zdnseget, targetalni stb.]
 Egyik elsddleges cel: interperszonalis viszonyok fontossaga, felerdsitese - elo,

face-to-face esemenyek, offline jelenlet
« Alternativ utak &=
« Jarhat egyfajta demokratizalodassal -2 rengeteg tartalom, de azokbol ki kell

szUrni @ szamomra tetszot o—
 QOktatas szerepe: tantargyi integracio nelkul nincs nagy esely fundamentalis

valtozasra ;

Egyelore az elutasitottsag joval magasabb > AI fiimek meg nem lesznek, de azok
Is inkabb online tartalmak, mintsem film vagy moazi

Nem lehet kivonni az embert - talan pont ez hozza el a ,kézmlvesseqg" korat




Nem az a legnagyobb
veszely, hogy az Al
helyettesiti az embert,
hanem az, hogy az
emberek valnak
olyanna, mint az Al.
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